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PRESSEINFORMATION

AUFRUF ZUR LESER-AKTION: AUF EINEN BLICK SUCHT
DIE ,,HELDEN DES ALLTAGS” 2015

PROGRAMMZEITSCHRIFT ZEICHNET ZUM DRITTEN MAL MENSCHEN AUS, DIE SICH FUR ANDERE
EINSETZEN / PREISGELDER IN HOHE VON 17.000 EURO / JORG PILAWA MODERIERT
ABENDGALA

Hamburg, 19. Marz 2015 - Die groPe leser-Akfion ,Helden des Alllags” der
Programmzeitschrift auf einen Blick geht in die dritte Runde. Ab Ausgabe 13/2015 (EVT 19.
Mérz) werden wieder Menschen gesucht, die durch ihr selbstloses Handeln und ihr soziales
Engagement echte Vorbilder fir andere sind. Unterstitzt wird die Aktion in diesem Jahr
ersimals von der Deutschen Fernsehlotterie sowie von Stage Entertainment mit dem Musical
,Das Wunder von Bern”.

Die rund 2,5 Millionen Leser von auf einen Blick kénnen per Post oder EMail Menschen
vorschlagen, die ihrer Meinung nach eine Auszeichnung verdient haben. Uber die
kommenden 20 Ausgaben hinweg wird jede Woche ein Alllagsheld ausfihrlich in der
Programmzeitschrift vorgestellt. Einsendeschluss ist der 1. Juli 2015. Aus allen 20 Helden
kiren die auf einen Blickleser und eine RedakfionsJury am Ende drei Sieger. Zusditzlich lobt
die Redaktion wieder einen Sonderpreis aus. Insgesamt verteilt auf einen Blick Preisgelder in
Hohe von 17.000 Euro. Alle Gewinner werden am 8. Okfober bei einer festlichen
Abendgala mit zahlreichen prominenten Gasten im Hamburger Kehrwieder-Theater geehrt.

Durch den Abend fihrt zum ersten Mal TV-Moderator Jérg Pilawa.

Jan von Frenckell, Chefredakteur auf einen Blick: ,Wir freuen uns auch in diesem Jahr auf
zahlreiche Zusendungen und sowohl spannende als auch ergreifende Geschichten. ,Helden
des Alllags’ ist eine der groften Aktionen des Jahres und zugleich auch die wichtigste: Wir
mdchten Menschen ehren, die es wirklich verdient haben!”

Die kompletten Teilnahmebedingungen zu der Leser-Aktion ,Helden des Alltags” finden sich in
der okiuellen Ausgabe 13/2015 von auf einen Blick. Fir redaktionelle Rickfragen steht
Marc Lechtenfeld, Redaktion auf einen Blick, unter 040,/3019-2141 oder unter

marc.lechtenfeld@aufeinenblick.de zur Verfigung.
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Das aktuelle Tite-Cover von auf einen Blick sowie das ,Helden des Alllags”-Aktions-logo
kénnen angefordert werden unter forsten.schulz@bauermedia.com.

Pressekontakt:

Baver Media Group
Unternehmenskommunikation

Torsten Schulz

T+49 40 30 19 10 34
torsten.schulz@bauvermedia.com
http:/ /twitter.com/bauermediagroup

Die Bauer Media Group ist eines der erfolgreichsten Medienhéuser weltweit. Mehr als 600 Zeitschriften, tber
400 digitale Produkte und 50 Radio- und TV-Stationen erreichen Millionen Menschen rund um den Globus.
Dariber hinaus gehdren Druckereien, Post-, Vertriebs- und Vermarktungsdienstleistungen zum
Unternehmensportfolio. Mit ihrer globalen Positionierung unterstreicht die Bauer Media Group ihre Leidenschaft fir
Menschen und Marken. Der Claim ,We think popular.” verdeutlicht das Selbstversténdnis der Bauer Media
Group als Haus populérer Medien und schafft Inspiration und Motivation fur die rund 11.000 Mitarbeiter in 16

Landern.
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